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 چكيده

آلای رنگین  تن ماهی قزل 2700حدود  1395با رویکرد جدید سازمان شیلات مبنی بر پرورش ماهی در آبهای دریایی، در سال 

کمان به عنوان تنها گزینه موفق پرورش ماهی در قفس در دریای خزر برداشت گردید. قیمت تمام شده محصول ماهی در شرایط 

قفس متاثر از مولفه های مختلف سرمایه ای منجمله هزینه های ثابت و سرمایه در گردش می باشد. به منظور دستیابی به قیمت 

ی قزل آلا پرورشی در قفس های ساحلی استان مازندران، آمارگیری میزان، هزینه ها و سود آوری تمام شده هر کیلوگرم ماه

انجام گردید. کلیه اعداد و ارقام  1395مزرعه پرورش ماهی در قفس در استان مازندران طی سال  5تولید در قالب پرسشنامه از 

گرم( جهت ذخیره سازی با  200اولیه )با متوسط وزن  تن تولید تهیه شده است. هزینه تهیه ماهی 15بر پایه یک قفس 

ساله سرمایه ثابت  5، تعمیر و نگهداری با استهلاک %37رتبه دوم با  5/1و هزینه غذا با ضریب تبدیل غذایی  %41بیشترین سهم

شده محصول نقش درصد به ترتیب در رتبه های بعدی قیمت تمام  018/0و هزینه کارگری با  %5درصد، بیمه محصول با  10با 

 2.84ریال ) معادل  129764آفرینی می نمایند. در این مطالعه، قیمت تمام شده هر کیلو ماهی در قفس در استان مازندران 

میلیون ریال سود و پس از دو سال  656هزار ریال در نظر گرفته شد که در سال نخست  180دلار آمریکا( برآورد و قیمت فروش 

 میلیون رایل سود خالص در بر خواهد داشت. 754ت، سالانه ضمن برگشت سرمایه ثاب
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سترده ای از محصولات جهت رفع نیازها و خواسته های مشتریان را دارا می باشد. صنعت آبزی پروری، قابلیت ارائه طیف گ

امروزه محدودیت های فراوان در بهره برداری منابع آبی، افزایش مصرف سرانه ماهی، کاهش صید ماهیان دریایی، اقتصادی بودن 

محصور گردیده است. اساس یک بازاریابی و تنوع گونه ای، باعث توجه جامعه آبزی پروری به پرورش در قفس و محیط های 

موفق، بر تولید و عرضه محصول مناسب مبتنی می باشد که ضمن تامین نیازها و خواسته های بازار هدف، شرایط عرضه کاراتر 
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